DIA MUNDIAL DAS COMUNICACOES SOCIAIS

1.Hoje, dia da Ascensédo do Senhor, celebra-se o 48° Dia Mundial
das Comunicacdes Sociais, este ano com o tema: “Vem e veras.”
(Jo 1,46) Comunicar encontrando as pessoas onde estao e como
séo.”

2. Se se quiser classificar o mundo de hoje, talvez se possa afirmar
que se trata de uma sociedade mediatica. O que nao é noticiado
néo existe; o homem da rua desabafa muitas vezes: “Até veio nos
jornais”.

Ao celebrar-se, na Igreja, o 48° Dia Mundial das Comunicacgbes
Sociais, é preciso perguntar o que se |, porgue se escolhe este ou
aguele jornal ou aquela revista, o que se vé e comunica através das
redes sociais, que tempo se perde diante da televisao e do
telemédvel, que influéncia tem tudo isto na sociedade e, também,
nas opcoes de vida de cada cidadao.

E que a comunicag&o social se transformou no primeiro poder.
Muito perto da Revolucédo dos Cravos, foi imortalizado, pela voz de
um cantor de protesto, o Xico Fanhais, o lindissimo poema de Sofia
de Mello Breyner “Vemos, ouvimos e lemos/nao podemos ignorar”.
O problema esta em saber o que lemos nos jornais, 0 que ouvimos
na radio, ou vemos na televisdo, como tudo isso nos molda e
altera, nos influencia e acaba por nos tirar a liberdade.

No poema de Sofia, descobre-se um hino a liberdade; na sociedade
mediatica muitas vezes se perde a liberdade.

3. E necessario parar por breves momentos para que cada um
assuma a coragem de avaliar a sua relacdo com a comunicagéo
social. E um exame de consciéncia que pode mudar as nossas
escolhas e, até, a forma como analisamos 0s acontecimentos.
*Qual € o0 nosso jornal diario e que tipo de noticias nos interessam
mais: as questdes politicas, os grandes crimes e a intervencao
policial, os escandalos, o0 desporto, 0s acontecimentos
internacionais, a economia, os problemas religiosos?

Ou passamos pelos titulos sem formular qualquer juizo sobre os
acontecimentos?

*Que revista preferimos e quais sao o0s artigos de opinido que
lemos em primeira mao? Fazemos escolhas, motivadas pela clareza
da andlise ou pela simples curiosidade em saber o que pensa um
determinado jornalista?

*Qual a estacdo de radio e qual o programa de televisdo que nos
ocupam mais tempo? Na radio, gostamos de entrevistas, de foruns,
ou de musica? E na televisdo preferimos a telenovela, o cinema, o



futebol, ou antes programas de interesse cultural, cientifico ou
mesmo espiritual?

E impensavel que sejam as publicacdes “cor-de-rosa” aquelas que
nos ocupam mais. Conhecemos o velho aforismo “diz-me com
guem andas e dir-te-ei quem és”. Ora, na sociedade mediatica pode
ser assim: “Diz-me o que |és, ou qual € o teu jornal, ou qual é o
canal televisivo preferido, e dir-te-ei quem és.”

4. O cristdao tem de assumir uma atitude critica perante qualquer
orgdo da comunicacdo social. Ndo pode ficar pela opinidao do
jornalista, por melhor que ele seja.

A partir dos valores do Evangelho, deve saber discernir sobre a
realidade das coisas, descobrir em cada uma delas o positivo e 0
negativo, e formar depois a sua opinido, que orientara as posicdes
a tomar nas mais diversas situacdes da vida.

A comunicacao social tem uma misséo de grande importancia, mas
também tem riscos que € necessario contrariar. Vejamos alguns
desses riscos:

e As noticias distorcidas no conteddo, que pode né&o ser
verdadeiro;

e A visdao parcial dos acontecimentos, conforme o
enquadramento cultural, ideoldégico ou politico de quem
escreve;

e A opinido negativa sobre pessoas, como forma de as
marginalizar ou destruir, social, politica ou economicamente,
causando nessas pessoas males irreparaveis;

e O aproveitamento de acontecimentos para promover ou
despromover colegas ou adversarios, sobretudo nos campos
politico, autarquico, sindical ou noutras esferas;

e O enguadramento ideoldgico que despreza tudo o que néo se
identifigue com as ideias do grupo que domina o 6rgao de
comunicacao social em causa.

5. Ainfluéncia da comunicacéao social € muito grande na sociedade
de hoje, mas também ha factores que influenciam negativamente a
necessidade de informar. Basta referir que nos grandes jornais, por
exemplo, os titulos dos artigos nem sempre séo feitos pelas
mesmas pessoas que 0s escrevem. E € nos titulos que se revela a
influéncia editorial.

6. A Igreja manifesta duas grandes preocupacdes: com a educacgao
das criancas e com a formacao dos meios de comunicagéo social.



*Quanto a educacao das criancas, toda a gente sabe o tempo que
uma criangca passa diante da televisdo a ver mesmo programas
infantis que nem sempre transmitem os melhores valores. Esses
programas entretém, mas elogiam a violéncia, o mais agradavel e o
mais facil, ou até comportamentos que em situacdo alguma sé&o
proprios para criangas.

*Quanto a formacdo dos meios de comunicacao social, € féacil
compreender que os jornalistas e os editorialistas, para além de
uma formacao técnica, tém de se preparar, em termos éticos, para
0 exercicio de uma profissdo exigente e prestigiante mas que néao é
nada facil.

Que os orgaos de comunicacao social de inspiracao cristd possam
ser fiéis, sempre, ao optimismo e a esperanca que nasce do
Evangelho.

Termino com uma saudacdo de louvor e apreco a todos os
profissionais da Comunicacao Social pelo seu trabalho incansavel
em prol da informacao e da cultura, correndo, ocasionalmente,
sérios riscos de vida, no exercicio da sua mui digna profisséo.
Antonio Costa Pires

P.S. O autor ndo segue o novo Acordo Ortografico.



